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Wprowadzenie

Kompleksowa oferta szkolen dla bibliotek i instytucji kultury, ktére pomoga zaplanowag i
wdrozy¢ skuteczne strategie promocyjne, tworzy¢é wartosciowe tresci, odkrywaé potencjat
nowych kanatéw i budowaé rozpoznawalny wizerunek instytuciji.

Informacje praktyczne

Jak zamowié Okresl swoje potrzeby — zastanow sie, jakiego szkolenia
potrzebujesz (temat, grupa docelowa, termin).

szkolenie dla Twojej
inStthCji? Skontaktuj sie z organizatorkami:

e > e-mail: dobrzewkulturze@gmail.com
e 2 Agata Warywoda: 669 892 223
e Z2 Monika Schmeichel-Zarzeczna: 504 991 154

Omoéw szczegoty — w wiadomosSci podaj temat, liczbe
uczestnikéw i preferowany termin.

Potwierdz ustalenia — po konsultacji otrzymasz oferte i dalsze
www.dobrzewkulturze.com instrukcje.

Temat 1: Podaj dalej — zintegrowana komunikacja

marketingowa w instytucji

Zintegrowana komunikacja marketingowa to nie tylko promocja i komunikacja nieformalna. To zaprojektowany
z gtowa system tgcznosci z odbiorcami biblioteki. Napisy na regatach, sposéb redagowania obowigzkowych
informaciji, eksponowanie logotypéw, umeblowanie i materiaty reklamowe, a takze zachowanie pracownikéw sg


https://dobrzewkulturze.com/
https://dobrzewkulturze.com/

komunikatem wysytanym do os6b odwiedzajacych biblioteke. Zintegrowana komunikacja marketingowa
obejmuje wszystkie pola, na ktorych funkcjonujg nasze instytucje. Warto poswieci¢ temu czas, nawet jezeli nie
planujemy wielkich kampanii outdoorowych.

Podczas szkolenia:

e dowiesz sie, jakie sg kanaly komunikacji z uzytkownikami
e sprawdzisz, w jaki sposob zintegrowac i jakimi metodami poprawic¢ dotychczasowe dziatania
e stworzysz plan zintegrowanej komunikacji marketingowej i zaplanujesz jego wdrozenie.

Temat 2: Jak tworzyc wartosciowe tresci w Internecie i jak z

nimi dotrze¢ do uzytkownikow, czyli copywriting i promocja
w mediach spotecznosciowych (i nie tylko)

Jezeli chcesz nauczy¢ sie skutecznie komunikowaé ze swoimi odbiorcami i tworzy¢ tresci, ktore sg jasne,
przejrzyste i warto$ciowe, to to szkolenie jest dla Ciebie! Nie musisz by¢ copywriterem, by pisac¢ dobre teksty.

Podczas zaje¢ porozmawiamy o tym:

jak tworzy¢ wartosciowe tresci w internecie,
czym rozni sie copywriting od webwritingu,
jak pisac je poprawnie, jasno i zrozumiale,
jakie narzedzia utatwiaja tworzenie tresci.

Temat 3: Media spotecznosciowe — co warto o nich wiedzieg,

od czego zaczaé i co z nimi zrobic

Po co nam ten Facebook? Czy powinnisSmy prowadzi¢ TikToka? O co chodzi z Fwitteremn platformg X? Jezeli te
i inne pytania chodzg Ci po gltowie, to szkolenie jest wiasnie dla Ciebie.

Program szkolenia:

poznasz r6zne rodzaje mediow spotecznosciowych, ich zastosowania i grupy odbiorcéw,
obejrzysz ciekawie prowadzone konta w réznych mediach,

zastanowisz sie, ktory z portali jest Twojego uzytkownika najlepszy,

zrozumiesz, o co chodzi w tej catej ,spotecznosciowosci”.

Warsztat skierowany jest dla os6b poczatkujgcych w dziedzinie SM, nieczujgcych sie zbyt pewnie w temacie
lub chcacych uporzadkowaé wiedze o mediach spotecznosciowych.

Temat 4: Nie tylko media spotecznosciowe, czyli o
podcastach, newsletterach i innych sposobach komunikaciji z

uzytkowikiem




Poszukujesz nowych sposobéw kontaktu z odbiorcami? A moze chcesz dotrze¢ do nowych grup
uzytkownikéw? Jezeli tak, to warto pamietac¢ o tym, ze Facebook to nie wszystko i istnieje wiele wspaniatych
drég wirtualnych, ktérymi dotrzesz tam, gdzie chcesz.

Podczas szkolenia:
przypomnimy sobie jak wyglada proces komunikacji,
porozmawiamy o tym, jak on moze przebiegac¢ w r6znych okoliczno$ciach,

omowimy rézne formy zaistnienia placoéwki w przestrzeni wirtualnej,
wypracujemy plan na wdrozenie ktorej$ z nich w Waszej instytucji.

Temat 5: Podcasty od P do Y — od czego zacz3ac, jak

nagrywac, montowac i publikowaé

Podcasty to coraz bardziej popularny sposéb komunikacji z uzytkownikiem. Nic dziwnego — mozna ich stuchac,
oddajgc sie np. pracom domowym czy podczas prowadzenia samochodu. Dlatego jest to idealny sposéb
dotarcia do tych uzytkownikow, ktérzy zyjg w ciggtym deficycie czasu, nie majgc go na tyle, by moc poswiecic
sie tylko i wytgcznie obcowaniu z kulturg.

Podczas szkolenia:
e dowiesz sie, jak zacza¢ przygotowywac podcasty w swojej instytuciji,

e poznasz narzedzia koniecznie do hagrywania i montowania podcastow,
e dowiesz sie jak skutecznie wykorzysta¢ podcasty do promocji biblioteki.

Temat 6: Tworzenie krotkich form wideo
(Reels/TikTok/Shorts): Od pomystu i scenariusza do montazu

i publikacji

Krotkie wideo to obecnie najskuteczniejszy format w komunikacji z mtodzieza. Szkolenie dostarczy Ci
praktycznych umiejetnosci do tworzenia dynamicznych filméw promujgcych Twojg instytucje, zbiory i
wydarzenia — wystarczy smartfon! Naucz sie, jak wykorzystac¢ algorytmy, projektowac¢ szybkie scenariusze i
profesjonalnie montowac¢ wideo, ktére ma szanse stac sie viralem.

Podczas szkolenia:

Analiza algorytmow, trendow i najpopularniejszych typow wideo w kulturze.

Techniki szybkiego pisania dynamicznych scenariuszy pod Reels i Shorts oraz planowanie uje¢.
Praktyczne wskazéwki dotyczgce nagrywania, oswietlenia, dzwieku i stabilizacji obrazu.
Wykorzystanie bezptatnych aplikacji mobilnych do montazu, dodawania napiséw, muzyki i efektéw
specjalnych.

Temat 7: Autoprezentacja i wystgpienia publiczne: Jak

tworzyé wystgpienia, ktore zapierajg dech w piersiach




To szkolenie wyposazy Cie w narzedzia do projektowania i prowadzenia wystgpien, ktére porywajg stuchaczy.
Nauczysz sie budowac niezapomniane narracje, $wiadomie pracowac¢ gtosem i mowa ciata oraz panowac nad
stresem, aby Twoje prelekcje, lekcje biblioteczne czy prezentacje projektow w instytucji kultury miaty
maksymalng moc oddziatywania.

Podczas szkolenia:

Modele i techniki tworzenia mocnego otwarcia i zakonczenia, ktére zapadajg w pamiec.
Praktyczne techniki zarzadzania trema, kontroli gtosu i efektywnego wykorzystania mowy ciata.

e Zasady projektowania minimalistycznych i wspierajgcych slajdéw, ktére wzmacniajg, a nie zaktécaja, Twoj
przekaz.

e Metody utrzymywania uwagi, prowadzenia dyskusji i radzenia sobie z trudnymi pytaniami.



